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Im Auftrag der Filmférderungsanstalt, Berlin

GfK Panel Services Deutschland




GfK Consumer Panel

Die Umsatz-Zahlen des Deutschen Films im |deokaufmarkt*

aben sich dank einer Sféigé'ﬁﬂéﬁ Anza

11. November 2009

2006 2007 2008

[Menge in Mio. Stuck

[ Umsatz in Mio. €

* Made for Cinema Actual: Titel, die ihren Ersteinsatz im G'FK

© GfK Panel Services Deutschland Kino hatten und deren Kauf innerhalb von 12 Monaten nach
Im Auftrag der FFA Kinostart statt fand



Trotz kontinuierlichen Anstiegs liegt der Umsatzanteil des Deutschen Films
lich niedriger

Im Videokaufmarkt im Vergieich zum Kinomarkt deut

Videokauf*

2006 2007 2008 2006 2007 2008

m Anteil des deutschen Films
am Gesamtumsatz in %o

112 114 ) Ancani Deutsche Filme
Umsatz
183 126 160 Deutscher Film in Mio. €
_ * Made for Cinema Actual: Titel, die ihren Ersteinsatz im G‘FK
© GfK Panel Services Deutschland Kino hatten und deren Video-Kauf innerhalb von 12

Im Auftrag der FFA Monaten nach Kinostart statt fand



Die Starke des Deutschen Films auf Video zeigt sich im Special Interest,
Kinder-, Komoédien, und Drama-Bereich, andere wichtige Umsatzsegmente
wie Action und Fantasy sind dagegen deutlich unterreprasentiert
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Koma&dien, Kinderprodukte und Special Interest Filme sind fir mehr
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Umsatzverteilung nach Genres im Segment Deutscher Film
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Der Deutsche Film wird auf Video Gberdurchschnittlich bei
Jugendiichen, Eitern und den alteren Zielgruppen nachgefragt
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_in %
Umsatzbedeutung im 64 169 204 182 93 28
Kaufmarkt in Mio. Euro
Anzahl Titel 36 63 76 73 64 39
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Zielgruppe Deutscher Film: Schwerpunkt 30-39 Jahre, aber auch die

il von mehr als 2094 vertreten
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10 bis 19 Jahre
® 20 bis 29 Jahre
= 30 bis 39 Jahre
m 40 bis 49 Jahre
m 50 bis 59 Jahre
m 60+ Jahre
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Umsatzverteilung des Deutschen Films im Videokaufmarkt:
Die Top 10 des Deutschen Films sind fur knapp die Halfte des Umsatzes
mit deutschen Filmen verantwortlich
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